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Magdeburger Volksstimme 20. August 2010

von Steffen Honig

Nachrichtenagenturen sind der Draht in

die Welt

Um das Geschehen in Deutschland und
der Welt aktuell und umfassend abzubil-
den, hat die Volksstimme wichtige Part-
ner : die Nachrichtenagenturen. So gilt
morgens der erste Blick des Redakteurs
auf dem Computerbildschinm der Tages-
iibersicht : Was bieten die Agenturen im
Regionalen, der Politik, der Wirtschaft,
der Kultur, dem Sport und dem Ver-
mischten an 7 Was gehort in welcher
Form ins Blatt 7 Was muss redaktionell
vertieft werden ?

Erkennbar sind die Agenturbeitrige in
der Zeitung dann an den Kiirzeln dpa,
ddp, epd, SID. Sie stehen fiir die Deut-
sche Presse-Agentur, den Deutschen
Depeschendienst, den Lvangelischen
Pressedienst und den Sportinformations-
dienst. Mit diesen vier Nachrichtenagen-
turen hat die Volkssttmme Vertriige.

Das in der Redaktion unterschiedliche
Dienste " einlaufen ", dient zunéchst der
Vielfalt der Berichterstattung. Denn die
Nachrichtenagenturen haben unterschied-
liche Profile.

Die Deutsche Presscagentur, deren
Zentrale gerade von Hamburg nach
Berlin umgezogen ist, bietet als groBte
deutsche Agentur den umfassendsten
Dienst, der sowohl das nationale Gesche-
hen wie die weltweiten Ereignisse ab-
deckt. Dazu dient ein Korrespondenten-
netz rund um den Globus.

Den Deutschen Depeschendienst nutzt
die Volksstimme fur vertiefende Bericht-
erstattung aus Sachsen-Anhalt und der
Bundesrepublik insgesamt, wobei die
ostdentschen Bundeslinder einen
Schwerpunkt dieses Dienstes  bilden.
Das hat historische Grinde : Nach der
Wende ging die DDR-Nachrichtenagen-
tur ADN im Deutschen Depeschen-
dienst auf,

Der Evangelische Pressedienst ist natur-

gemiB auf kirchliche sowie auf gesell-
schaftliche und soziale Themen speziali-
siert. In ihrem Auslandsdienst liefert die
Agentur speziell aus der Dritten Welt
vielfiltige Reportagen und Hintergrund-
berichte.

Der Sportinformationsdienst ist neben
der dpa Hauptinformationsquelle fir die
Sportredaktion. Gerade hier kommt es
auf die schnelle Ubermittlung von Ergeb-

nissen. Tabellen sowie Berichten von
Spielen und Meisterschaften an.

Daran ldsst sich ein weiterer Vorteil
von mehreren Agenturen als Quellen fiir
die Volksstimme festmachen : Da die
Dienste  untereinander  Konkurrieren,
liefern sie sich einen Wettbewerb um
die schnellste Information. Das ist im
Sport genauso wichtig wie in der Poli-
tik, wo es etwa auf die sofortige Uber-
mittlung  von  Wahlergebnissen — an-
kommt.

Das digitale Zeitalter hat auch die
Arbeit der Nachrichtenagenturen und
den Umgang mit dem von ihnen geliefer-
ten Material revolutioniert. Ehedem
tackerten die Meldungen den ganzen
Tag iiber aus dem Fernschreiber - die
Redakteure hatten bei der Auswahl des
Nachrichtenmaterial Berge von Papier
zu bewiiltigen.

Seit dem Einzug des Computers
werden die Nachrichten durch die Agen-
turen  elektronisch  dbermittelt.  Sie
konnen im Redaktionssystem direkt am
Bildschirm aufgerufen und in dic entspre-
chenden  Zeitungsseiten  eingegeben
werden. Die Papierform hat dabei nicht
ausgedient - ausgewihltes Agenturmate-
rial wie beispielsweise Vorschauven fiir
den Tag werden wegen der besseren
[bersichtlichkeit weiter ausgedruckt

Beim Redakteur liegt es. die Nachrich-
ten, Berichte und Reportagen auszuwih-
len, zu gewichten und in der vorgesehe-
nen GroBe anf der Seite zu platzieren
und zu bearbeiten. Bei rund 650 Nach-
richten, die allein dpa taglich im Basis-
dienst liefert, eine echte Herausforde-
rung, die Erfahrung und journalistisches
Konnen erfordert.

Zur besseren Orientierung im Nachrich-

tendickicht des Tages versehen die Agen-
turen ihre Meldungen mit Priorititen.
Wenn eine Eilmeldung auf dem Schirm
erscheint, kann das dic gesamte Tages-
planung tber den Haufen werlen. Dann
muss mitunter die Seite komplett umge-
baut werdern.

Ohnehin werden die Seiten bis in die
Abendstunden hinein aktualisiert, neue
Fakten oder Hintergriinde hinzugefligt,
andere Passagen gestrichen. Das Kiirzen
ist eine grundlegende, wenn auch

schmerzliche Redakteursptlicht.

Wichtig ist zudem die optische Gestal-
tung der Seiten. Dazu bieten die Nach-
richtenagenturen eigene Bilderdienste
an. Auch hier hat der Redakteur die
Qual der Wahl : Welche Aufnahme gibt
das Geschehen am Eindrucksvellsten
wider ? Zum besseren Verstindnis sind
haufig Grafiken unerlasslich. Die Agen-
turen haben auch hier ihre Angebote.
Bei Extrawiinschen hilft aber der eigene
Grafikdienst der Volksstimme.

. Die Deutsche Presseagentur ( dpa ),
1949 gegriindeet, ist die grofite deutsche
Nachrichtenagentur. Die rund 190 Gesell-
schafter der Agentur sind ausschlieBlich
Medienunternehmen wie Verlage und
Rundfunkanstalten. Fiir die dpa arbeiten
weltweit 1200 Mitarbeiter. Sie 1st muat
Biros und Korrespondenten in mehr als
100 Lindemn der Erde vertreten. Die dpa
wird ihre neue Zentralredaktion in
Berlin am 15. September 2010 eréffnen.

. Der Deutsche Depeschendienst ( ddp )

wurde 1971 gegrundet. Die Basisredak-
tion befindet sich in Berlin. Dariiber
hinaus unterhalt ddp 22 Buoros in
Deutschland und ist in allen Bundeslin-
dern vertreten. Die Agentur hat 140 fest-
angestellte Text- und Bildjournalisten
sowie 350 freiberufliche Mitarbeiter.

. Der Evangelische Pressedienst ( epd )

wurde vor 100 Jahren gegriindet. Der
epd ist damit die élteste der heute be-
stehenden deutschen Nachrichtenagentu-
ren und beschiftigt rund 80 Redakteure.
Die Zentralredaktion hat ihren Sitz in
Frankfurt / Main. Der epd hat Korrespon-
dentenbiiros i Berlin, Briissel und
Genf.

. Der Sportinformationsdienst ( SID )
mit Sitz in Kéln wurde 1945 gegriindet
und ist die fithrende Sport-Nachrichten-
agentur im deutschsprachigen Raum.
Beim SID sind rund 80 festangestellte
und mechrere hundert freic Mitarbeiter
wellweil titig.
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.Trefferquoten bei Themenwiinschen
erhéhen

Von 1. September an fordert dic Nach-
richtenagentur dapd den Marktfithrer
dpa als Vollagentur heraus. Chefredak-
teur Cord Dreyer sagt, worauf es
ankommt.

Die dapd tritt ab September als Voll-
agentur im Wettbewerb an. Reichen 500
Meldungen als Argument gegen den
Marktfiihrer dpa mit 800 Meldungen?
Zichen Sie den Sportanteil bei dpa ab,
sind wir ja durchaus auf Augenhdhe.
Der entscheidende Punkt ist aber nicht,
500 Meldungen am Tag zu haben, son-
dern die richtige Auswahl an Meldun-
gen und Bildern. Eine Standardkritik der
Kunden lautet ja, dass zwar viel angebo-
ten wird, aber wenig passt. Deswegen
sollen die Kunden iiber den ,Newspla-
ner' Themen kiinftig nicht nur bewerten,
sondern die Themenplanung bereits im
Vorfeld massiv beeinflussen konnen.
Wie individuell kann eine Agentur iiber-
haupt auf Kundenwiinsche eingehen?
Jahrzehntelange Agenturdenke sagt,
JUndividuelle Kundenwiinsche kinnen
nicht erfiillt werden. Das geht alles ein-
fach nicht.® Ich glaube aber, dass eine
Agentur kiinftig nicht mehr nach dem
Muster funktioniert, einmal Content zu
erstellen und an alle gleich zu verteilen.
Man muss tagtiglich auf Kundenbediirf-
nisse eingehen. Das heilit nicht, dass
eine Agentur alle erdenklichen individu-
ellen Wiinsche erfiillen kann. Wir kon-
nen aber versuchen, unsere Treffer-
quote bei Themenwiinschen zu erhihen.

Das macht uns ja auch effizienter. Wel-
che Kundenwiinsche soll das Investiga-
tivteam erfiillen? Werden solche Inhalte
iiberhaupt von einer Agentur erwartet?
Es geht da um eine andere Form von
Journalismus jenseits des Terminge-
schifts. Wir denken, dass wir mit der
Art der Aufbereitung der Themen, die
das Team recherchiert, unsere Kunden
in die Lage versetzen, grolie, seitentra-
gende Exklusivgeschichten zu bekom-
men, die es bei Agenturen so bisher
nicht gibt. Vor allem Regionalblitter
duflern daran grofles Interesse. Und wir
wollen damit zur Erhaltung des Quali-
titsjournalismus beitragen.

Trotz all Threr Anstrengungen kann die
dpa mit dem Pfund wuchern, dass deren
Kunden auch ihre Gesellschafter sind.
Lisst sich dieses Bollwerk knacken?
Diesen Zusammenhang sehe ich so
nicht. Ich spiire einfach ein groBes Inter-
esse an dem Projekt dapd. Bei vielen
Kunden lduft es auch nach wie vor nicht
auf die Alternative dpa oder dapd hin-
aus. Langfristig werden Nachrichten-
agenturen allerdings schon damit rech-
nen miissen, dass die Zahl derjenigen
Hiuser wichst, die nur noch eine Agen-
tur haben werden. Da wollen wir mit
innovativen Ansitzen und anderen
Schwerpunkten die Alternative bieten.
An wie viele auslaufende dpa-Vertriige
kdmen Sie theoretisch iiberhaupt heran?
Wir sind darauf eingestellt, mit sehr lan-
gen Laufzeiten der dpa-Vertrige zu
leben. Das bedeutet, dass wir nicht mor-
gen auf einen Schlag sehr viele neue

Kunden gewinnen konnen, die bisher
bei der dpa sind. Unseren Eigentiimern
geht es aber um eine langfristige strate-
gische Positionierung — die investierten
Millionen miissen nicht morgen wieder
hereingeholt werden.

Wo soll die dapd in zehn Jahren stehen?
Wir wollen einen exzellenten und fld-
chendeckenden Dienst aufbauen, der
sich aber nicht in unendlichem Themen-
gewirr verzettelt, sondern bietet, was
blattmacherisch sinnvoll ist. Wir verfii-
gen zudem iiber eine hohe Investitions-
bereitschaft unserer Eigentiimer, so dass
wir unseren Kunden vielfiltige Ange-
bote machen kénnen — wie in absehba-
rer Zeit zum Beispiel technische Platt-
formen fiir iPhone- und iPad-Applika-
tionen. jup

Ex-dpa-Mann Dreyer Der Geschiiftsfiih-
rer und Chefredakteur der dapd will den
Kundenservice deutlich verbessern.
Frischer Wind im Wetthewerb Die dapd
Legt los

Am 1. September startet die aus ddp und
Deutsche AP fusionierte Agentur dapd
mit einem neuen Basisdienst. Marktfiih-
rer dpa bekommt damit erstmals ernst-
zunehmende Konkurrenz. Verbale
Scharmiitzel im Vorfeld um angeblich
~wettbewerbswidrige Vertriige® der dpa
werden im Oktober und Frithjahr vor
den Landgerichten in Berlin und Frank-
furt verhandelt. Mit dem abgesprunge-
nen Kunden Springer ist dapd im
Gesprich.
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von Jan Simon

Chicorée in Szene Nach-
ruf Der Borgsdorfer Foto-
journalist Michael Urban

ist gestorben

Michael Urban, einer der besten oto-
journalisten in Brandenburg, ist mit nur
50 Jahren verstorben. Veon Jan
Smmon BORGSDORF Es hat Spal}
gemacht, mit thm zusammenzuarbeiten,
ddp-Fotograf Michael Urban, der auch
mit vielen Bildern in der MAYZ prisent
war, st in der Nacht zum vergangenen
Donnerstag nach schwerer Krankheit
gestorben —viel zu frith, mit 50 Jahren.
Urban hinterldsst eine Frau und zwei
Kinder im Alter von 13 und 14 Jahren.
Mit semer Familie lebte er m Borgsdort,
wo er sich auch in der Schule und in der
evangelischen Kirchengemeinde enga-
gierte. Beruflich war Urban wviel auf
Achse, war er doch der ddp-Agen-
tur-Fotograf fiir Brandenburg. Bei der
MAZ in Oranienburg ist er in den vergan-
genen Jahren 1n der Urlaubszeit einge-
sprungen — unpritentiés, ehrgeizig,
immer um das richtig Motiv bemiiht.
Die Redaktion war stolz darauf, mit
dem Vollprofi zusammenarbeiten zu
diirfen. Urban ging es in semem Job
um Perfektion. Ein kreativer Kopf, der
mit den Redakteuren Ideen entwickelte,
vor Ort alles mit dem Auge ablichtete,
dann mit der richtigen Brennweite auf
dem Boden lag oder wie beim Chicorée--
Foto auf die Leiter stieg und das
Gemiise regelrecht zum Leuchten brach-
te. Urban stammt aus Bamberg, dort
war sein Vater Journalist, dort hat er als
Foto-Journalist seine ersten Gehversu-
che gemacht. Urban hatte viel zu erzah-
len. Zehn Jahre arbeitete er bei der Agen-
tur Reuters. In dieser Zeit war er bei
allen olympischen Spielen und den
FuBball-Weltmeisterschaften  in  der
ganzen Welt unterwegs. Zugleich war er
der Reuters-Mann in der damaligen
Hauptstadt Bonn. Helmut Kohl begleite-
te er fotografisch in der Zeit der Wieder-
veremigung. Es folgte schlieBlich der
Wechsel nach Berlin zu der damals neu
gegriindeten ddp, die aus dem ADN
hervorging. Dort war er erst Berlin- und
dann Brandenburg-Korrespondent.
MAZ-Fotochef  Detlev  Scheerbarth
holte Urban 2008 in die Jury des belieb-

ten Fotowettbewerbs Augenblicke? Bei
einer Fotosafari iiber die Oranienburger
Landesgartenschau gab er 2009 sein
fotografisches Konnen an MAZ-Leser
weiter. Scheerbarth bezeichnet Urban
als einen der besten Fotojournalisten in
Brandenburg. Bei der MAZ gab es
anerkennend einen gefligelten Spruch
ber der Blattkritik. bei der es mnatiirlich
auch um die Fotos geht: Das ist ein typi-
scher Urban!“So werden wir den Kolle-
gen in Erinnerung behalten. Michael
Urban wird Ende tbernédchster Woche
in Bamberg beigesetzt.



